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                www.zielonypierscien.pl     e-mail: lgd@zielonypierscien.pl

Biuro LGD “Zielony Pierścień”: ul. St. Żeromskiego 1, 24-150 Nałęczów, tel/fax: + 48 81 50 16 140, tel.: + 48 81 50 16 141

Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie
Baranów  Janowiec    Kazimierz Dolny   Końskowola  Kurów  Markuszów  Nałęczów  Puławy  Wąwolnica  Wojciechów  Żyrzyn

Projekt jest współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Działania:

 „Funkcjonowanie lokalnej grupy działania (LGD), nabywanie umiejętności i aktywizacja” 
Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007 – 2013

PROGRAM SZKOLENIA AKTYWIZUJĄCEGO: 

„ZNACZENIE PRODUKTÓW LOKALNYCH W ROZWOJU I PROMOCJI OBSZARÓW WIEJSKICH OBJĘTYCH LOKALNĄ STRATEGIĄ ROZWOJU LGD ZIELONY PIERŚCIEŃ” 

MIEJSCE: Sala Pompejańska, Starostwo Powiatowe w Puławach, Al. Królewska 19;

TERMIN: 29 kwietnia 2010 r.;

LICZBA UCZESTNIKÓW:  40 – 50 osób z obszaru Lokalnej Strategii Rozwoju LGD „Zielony Pierścień” 

                                             + zaproszeni goście
do godz. 10.00 – przyjazd uczestników, rejestracja i serwis kawowy

10.00 – 10.10 – Otwarcie szkolenia, przedstawienie celu, programu i metody realizacji oraz przedstawienie się

               uczestników szkolenia;
10.10 – 11.40 – Produkt lokalny w zrównoważonym rozwoju obszarów wiejskich:


- związek produktów z dziedzictwem kulinarnym i przyrodniczym



- produkty regionalne i tradycyjne – ich specyfika i wsparcie dla producentów



- wyróżnianie żywności najwyższej jakości, jej ochrona i kontrola, systemy jakości, pierwszy  

                               krajowy znak „Jakość Tradycyjna” opracowany przez Polską Izbę Produktu Regionalnego 

                               i  Lokalnego wpisany do Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007 – 2013



 - rola lokalnej marki: integracja lokalnej społeczności, inspiracja ich rozwoju, promocja regionu; 

                                 studium przypadków: przykłady najbardziej zaawansowanych polskich lokalnych marek jak 

                                 m.in.: powidła z Doliny Dolnej Wisły, Naszyjnik Północy, marka Bory Tucholskie
/Izabella Byszewska – wiceprezes Polskiej Izby Produktu Regionalnego i Lokalnego w Warszawie/
11.40 – 11.50 – Przerwa kawowa
12.35 – 13.20 –  Produkt lokalny w zrównoważonym rozwoju obszarów wiejskich /cd./
13.20 – 13.40 – Degustacja produktów lokalnych
13.40 – 15.10 – Produkt lokalny jako czynnik animacji kultury i aktywizacji życia społeczności lokalnych:


- produkt lokalny – tradycja lokalna – animacja kultury



- walory kulturowe obszaru objętego Strategią LGD „Zielony Pierścień”



- przykłady animacji kultury i promocji regionów w krajach Unii Europejskiej w oparciu o produkt

                              Lokalny



- przykłady aktywności małych miejscowości w Polsce w oparciu o promocję produktu lokalnego



/Halina Solecka – etnograf/

15.10 – 16.00 – Jak wyszukiwać i promować lokalne produkty na swoim obszarze? – warsztaty w grupach,

                             wspólne omówienie wyników 
/Izabella Byszewska – wiceprezes PIPRiL w Warszawie/
16.00               – Podsumowanie i zakończenie szkolenia 
